


BRANDING € um curso em parceria com a HRM.

Verdadeira imersao no universo de uma LOVEMARK,

de forma a inspirar a criacao de MARCAS INIELIGENTES.




Pensado para todas as areas
que envolvem estetica.

Tem o formato de workshop

para construcao de marca.

Venha preparado para colocar a mao na massa!







aula 1 - ponfo de partida

TEORIA BASICA OF BRANDING: arquétipos de marca
e branding equity.
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PRODUTO £ ESTILD: o conceito da colecdo
como instrumento de Branding.
Tendéncias, a colecao, producao
de moda e desfile.




aulo, 3 - dna de marca,

A MARCA € a alma que alinhava o todo. Porém, ela se

movimenta. Como PLMEIAR as mudancas e atrair marcas
amigas, entendendo os moods dos meses e ampliando
O ponto de contato.
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A AQUITETURA e o VISUAL MERCHANDISING mostram

O espaco da marca.
Como criar sensacoes e identidade que traduzam
a alma e realcem o corpo da marca.




auls,5 - do tocido para, o papel

O [ESIN transformando o conceito da colecdo em
realidade, gue emociona e comunica.

A funcao do DESIGN GRAFIC0 e as diferentes maneiras de
trabalhar a identidade visual de uma marca.

aulo 6 - criando historias

Como contar a historia da marca
e transmitir a sua esséncia.

As ferramentas e estratégias de COMUNCACAD
e ASSESSORIA D IMPRENSA dando voz a marca

e criando vinculos.




aulo. 7 - temos!

Apresentacao dos trabalhos, avaliacao e consultoria.







canlos mach

Gerente de Branding | Farm

tali wianna
Gerente de Design | Farm
|

BE 2 il hachmann

¥ Pesquisa e Nucleo de Conceito | Farm

>

Arquiteta | be.bo






datas

SEXIAS-FEIRAS: 20k

SABADOS: 114 AS 1

4}
A

DOMINGO: THH AS |

@ NEX COWORKING -

S 234

%

U FRANCISCO ROCHA, 198. BATEL

SETEMBRO 2014










